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INTRODUCAO

Este documento sintetiza os principais
topicos abordados na publicacao “GEM — Global
Entrepreneurship Monitor: Empreendedorismo
no Brasil 2012”.

Desde o ano 2000 o Brasil participa da
Pesquisa GEM — Global Entrepreneurship Mo-
nitor, pesquisa de ambito mundial iniciada em
1999, por duas instituicoes: Babson College e
London Business School. No Brasil, a pesquisa é
conduzida pelo Instituto Brasileiro da Qualidade
e Produtividade (IBQP) e conta com a parceria
técnica e financeira do SEBRAE. Em 201 | pas-
sou a contar com o apoio técnico do Centro de
Empreendedorismo e Novos Negocios da Fun-
dacao Getulio Vargas. Em 2012, o GEM Brasil
entrou em uma nova etapa, com O aumento
significativo da amostra pesquisada, de forma a
nao sé melhorar as estimativas no nivel nacional,
como também permitir andlises regionais.

Neste ano de 2012 a pesquisa do GEM
contou com a participacao de 69 paises onde fo-
ram realizadas as duas principais etapas da pes-

quisa: o levantamento de dados junto a popula-
cao com idade entre 18 e 64 anos e a obtencao
de opinides de especialistas sobre as condigoes
existentes nos paises para o desenvolvimento de
novos negécios. No Brasil, foram entrevistados
10.000 individuos entre 18 e 64 anos, represen-
tativos da populagao brasileira nessa faixa etaria
e residentes nas cinco regides do pais (2.000
entrevistados em cada uma das regides). Adicio-
nalmente, foram entrevistados 87 especialistas
de diversos segmentos da sociedade brasileira.

E importante ressaltar que a Pesquisa
GEM tem como foco principal o individuo em-
preendedor, mais do que o empreendimento
em si. Entende-se como empreendedorismo
qualquer tentativa de criacao de um novo em-
preendimento, como por exemplo: uma ativida-
de autbnoma, uma nova empresa ou a expansao
de um empreendimento existente.
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1 POSTURA DA POPULI:\QAO BRASILEIRA EM RELACAO A ATIVIDADE
EMPREENDEDORA E AVALIACAO DOS ESPECIALISTAS SOBRE AS CONDICOES
PARA EMPREENDER NO PAIS

I.I Mentalidade empreendedora no Brasil e regioes — avaliacdo da populacdo

adulta do pais

Acompanhar o posicionamento de uma
populacao com relacao ao tema do empreende-
dorismo permite analisar o grau de disposicao
dos individuos em relacao ao tema e o seu po-
tencial para empreender. Quando individuos sao
capazes de reconhecer as oportunidades de ne-
gbcios no ambiente em que atuam e de perceber
que possuem capacidade para explora-las, toda
a sociedade é beneficiada, seja com o aumento
da criacao de ocupagdes, seja com o aumento
da riqueza do pais e sua distribuicao. Para esse
acompanhamento, o GEM pesquisou o conhe-
cimento sobre a abertura de novos negdcios,
oportunidades e capacidades percebidas, medo
de fracasso e percepgoes sobre empreendedo-
rismo.

Na Tabela | verifica-se que 33,7% dos
respondentes afirmaram conhecer pessoas que
abriram um negécio novo nos Ultimos dois anos.
Considerando que o percentual de erro é da or-
dem de |% quando se considera os dados para
o Brasil e 2,2% para os resultados por regiao,
pode-se inferir que as diferencas entre as regi-
des sdo pouco significativas.

No tocante a percepcao de boas opor-

tunidades para os préximos seis meses para se
comecar um novo negécio, 50,2% dos respon-
dentes afirmaram perceber tais oportunidades,
com destaque para a regiao nordeste, cujo per-
centual atingiu 52,8%. Ressalta-se que o percen-
tual brasileiro na pesquisaem 201 | foide 43,1%,
uma diferenca de mais de 7 pontos percentuais
em relacao a 2012, o que revela otimismo para
o préximo ano. Esse otimismo é convergente
com as estimativas de um melhor desempenho
esperado para a economia brasileira em 2013,
quando comparado ao de 201 | e 2012.

Com relacato ao medo do fracasso,
35,5% dos respondentes afirmaram que tal re-
ceio € um impeditivo para o inicio de um novo
negécio, sendo que nas regides Norte (31,1%)
e Nordeste (33,0%) tal percentual é menor do
que a média brasileira.

Destacam-se duas afirmagdes presentes
na Tabela | (“novo negécio como uma opgao
desejavel de carreira” e “status e respeito pe-
rante a sociedade”), cujos percentuais acima de
80% mostram o alto prestigio que a carreira
empreendedora vem obtendo junto a popula-
cao.

Tabela 1 - Mentalidade Empreendedora: propor¢des' — Brasil e Regides — 2012

. _ " o Brasil
Afirmag6es da populagdo adulta brasileira

Regido
Nordeste

Regido
Centro-Oeste

Regido

Regido Norte
g Sudeste

Regido Sul

Prop (%)

Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%)

Afirmam conhecer pessoalmente alguém que comegou
um novo negocio nos ultimos dois anos

Afirmam perceber para os proximos seis meses boas
oportunidades para se comegar um novo negdcio na
regido onde vivem

33,7

50,2

Afirmam ter o conhecimento, a habilidade e a experiéncia
necessarios para se comegar um novo negocio

Afirmam que o medo de fracassar impediria que
comegassem um novo negocio

54,0

855!

Afirmam que no pais, a maioria das pessoas gostaria que
todos tivessem um padrdo de vida parecido

Afirmam que no pais, a maioria das pessoas considera o
inicio de um novo negdcio como uma opgdo desejavel de
carreira

83,0

88,1

Afirmam que no pais, aqueles que alcangam sucesso ao
iniciar um novo negécio tem status e respeito perante a
sociedade

84,8

Afirmam que no pais, se vé frequentemente na midia
histdrias sobre novos negécios bem sucedidos

85,0

35,7 35,2 32,3 32,5 32,8

48,7 52,8 50,5 50,3 48,9

55,9 54,4 53,0 51,5 55,3

Sl 33,0 39,8 37,0 36,5

80,3 81,3 86,0 86,5 81,1

85,2 88,0 0292 87,4 87,7

83,0 83,1 88,7 83,8 85,5

86,7 82,1 87,2 87,7 81,6

Fonte: GEM Brasil 2012

Nota: As questdes foram respondidas por todos os entrevistados (empreendedores e ndo empreendedores)

1 As proporgdes significam o percentual em que a afirmagcdo foi citada.

* Exemplo: 33,7% da populagdo de 18 a 64 anos do Brasil afirma conhecer pessoalmente alguém que comegou um novo negdcio nos Ultimos dois

anos.
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1.2 O sonho do Brasileiro — avaliacao da populacdo adulta do pais

Em 2012, foi introduzida uma questao
sobre qual seria o sonho do brasileiro, procu-
rando comparar o desejo de ter um negdcio
préprio com outros desejos, como, por exem-
plo, comprar uma casa, viajar ou ter uma carrei-
ra em uma empresa. Os resultados relacionados
na Tabela 2 mostram que o sonho de ter um
negdcio proéprio superou todos os demais de-

Tabela 2 - Sonho dos brasileiros: proporgdes’

sejos, exceto viajar pelo Brasil e ter uma casa
prépria. No entanto, o sonho de ter um negécio
préprio (43,5%) superou em muito o desejo de
ter uma carreira em uma empresa (24,7%). Ao
se examinar as regides, embora os percentuais
variem bastante de regiao para regiao, o sonho
do negécio proprio ficou entre os trés primeiros
sonhos nas cinco regides pesquisadas.

— Brasil e regiGes — 2012

Regido Regido Regido

Sonhos da populagdo adulta brasileira Brasil Regido Norte Nordeste Centro-Oeste  Sudeste Regido Sul
Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%)
Viajar pelo Brasil 50,2 67,6 58,1 35,0 51,9 38,4
Comprar a casa propria 48,0 50,7 59,2 46,0 47,1 37,0
Ter seu préprio negécio 43,5 54,3 51,1 37,2 44,3 30,8
Comprar um automovel 36,4 56,6 48,8 23,3 31,5 22,0
Viajar para o exterior 33,0 43,0 37,7 22,9 34,2 27,2
Ter um diploma de ensino superior 31,6 48,4 36,6 20,5 32,9 19,8
Ter plano de satde 29,9 51,8 40,2 11,5 30,8 15,4
Fazer carreira numa empresa 24,7 33,0 30,8 14,9 26,7 18,4
Ter seguro de vida 20,6 39,7 26,2 7,2 18,5 11,7
Ter seguro para automovel 18,3 32,9 25,5 5,9 16,6 10,5
Casar ou formar uma familia 16,1* 19,9 20,9 10,1 18,3 11,2
Comprar um computador 15,2 31,5 25,4 3,1 10,7 5,4

Fonte: GEM Brasil 2012

" As proporgdes significam o percentual em que o sonho foi citado em relagdo a populagdo de 18 a 64 anos por regido.

* Exemplo: 16,1% da populagdo de 18 a 64 anos do Brasil diz

ter um sonho de se casar ou formar uma familia.

1.3 Condicées para empreender no Brasil — avaliacdo dos especialistas entrevistados

A Pesquisa GEM utiliza, além do questio-
nario voltado para a populacao de 18 a 64 anos,
um segundo instrumento que é aplicado a um
grupo de especialistas em cada pais, por meio
do qual sao avaliadas questoes relacionadas as
condicoes para empreender (Entrepreneurial

rismo, os trés mais favoraveis e trés recomen-
dacoes para melhorar o cenario para empreen-
der.

Na Tabela 3 verifica-se, que em relagao
aos fatores favoraveis, foram apontados Clima
Econémico, Normas Culturais e Sociais e In-

Tabela 3 - Condi¢Bes que afetam o empreendedorismo: proporcdes’ relativas a fatores limitantes e
favoraveis segundo a percepgao dos especialistas — Brasil® e regides® — 2012

Regido Regido Regido

Fatores B Regido Norte Nordeste  Centro-Oeste  Sudeste RS
Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%)
Fatores Favordveis
EFC 11: Clima econdmico 62,1 60,0 25,0 46,2 66,7 50,0
EFC 9: Normas Culturais e Sociais 41,4 53,3 41,7 30,8 60,0 37,5
EFC 6: Infraestrutura Comercial e Profissional 26,4 26,7 16,7 7,7 26,7 12,5
Fatores Limitantes
EFC 2: Politicas Governamentais 77,0 73,3 91,7 53,8 80,0 50,0
EFC 1: Apoio Financeiro 59,8 66,7 50,0 53,8 48,4 68,8
EFC 4: Educagdo e Capacitagdo 39,1 26,7 25,0 46,2 33,3 31,3

Fonte: GEM Brasil 2012

' As proporgdes significam o percentual em que o fator foi citado em relagdo ao total de especialistas.

2 Brasil: Todos entrevistados do Brasil avaliando Brasil.
3 RegiBes: Entrevistados da Regido avaliando regido.

Framework Conditions - EFC’s). Esse questio-
nario é finalizado por uma questio aberta que
solicita ao entrevistado indicar os trés aspectos
que considera mais limitantes ao empreendedo-

fraestrutura Comercial e Profissional. Dentre
os fatores passiveis de melhoria, destacam-se
Politicas Governamentais, Apoio Financeiro e
Educacao e Capacitacao. Os percentuais variam
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bastante de regiao para regiao, refletindo as ex-
pressivas disparidades regionais quando se con-
sideram fatores como Infraestrutura Comercial
e Profissional.

Para cada um dos fatores, os especialis-
tas avaliaram, em uma escala de | a 5, alguns
topicos que os representam. A Tabela 4 relacio-
na tais tépicos, considerando os dois principais
fatores favoraveis e os dois principais desfavora-
veis.

Foram avaliados favoravelmente aspec-
tos ligados a percepcao de oportunidades no
ambiente de negdcios, a valorizagao da inovagao
pelos consumidores brasileiros e a atual dinami-
ca e apoio ao empreendedorismo feminino.

Dentre os topicos apontados como sen-
do os mais limitantes para o empreendedoris-
mo, destacam-se o “nivel de educagcao empre-
endedora no ensino fundamental e médio” e as
“politicas governamentais: burocracia e impos-

”

tos .

Tabela 4 - Avaliacdo dos especialistas sobre as condi¢des que afetam o empreendedorismo: médias’ das respostas dos tépicos

— Brasil® e regides® — 2012

Regido Regido Regido
Brasil Regido Norte 8! 8l g! Regido Sul
Topicos Nordeste  Centro-Oeste  Sudeste
Média Média Média Média Média Média
Tépicos Favoraveis
Clima Econémico Percepcao de oportunidades existentes. 3,7 3,4 3,5 3,1 3,9 4,0
Valorizagdo da inovagdo sob o ponto de vista dos clientes 3,7 3,6 3,4 3,8 3,7 3,7
Normas Culturais e Sociais Nivel de motivagao e valorizagdo do empreendedor e seu 35 35 33 33 36 37
papel
Oplr?léo sobre a dinamica e apoio ao empreendedorismo 31 31 26 32 33 35
feminino
Tépicos Limitantes
Nivel de educa;ac{ e.mpreendedora no ensino 16 16 14 20 16 17
. — fundamental e médio
Educagdo e Capacitagdo Nivel de od = Ged o teom
ive ¢ e educagdo empreendedora no ensino técnico e 24 22 17 27 27 25
superior
Politicas governamentais: burocracia e impostos 1,6 1,4 1,7 1,5 1,7 1,8
Politi tais: t ioridad|
oliticas governamentais: concretas (prioridades e 23 20 22 24 24 24
- suporte)
Politicas Gover
Agdes e esforgos dos agentes publicos para promover as
9 i RS PAALEE IR SIS 26 2,4 25 2,8 2,7 2,8

relagdes e colaboragdes comerciais (feiras, cursos, etc.)

Fonte: GEM Brasil 2012

" Média das respostas dos especialistas em cada tépico numa escala de 1 a 5.
2 Brasil: Todos entrevistados do Brasil avaliando Brasil.

3 Regides: Entrevistados da Regido avaliando regido.

2 - EMPREENDEDORES DO BRASIL E REGIOES SEGUNDO O ESTAGIO
DOS EMPREENDIMENTOS

De acordo com a Pesquisa GEM, no
Brasil, em 2012, 30,2% dos individuos adultos
da populagcao eram empreendedores iniciais ou
estabelecidos. Esta estimativa nos remete a 36
milhées de brasileiros de 18 a 64 anos envolvi-

dos na criagao ou administracao de algum tipo
de negécio. Isto significa que mais de 30% da
populacao brasileira, entre 18 e 64 anos, esta
envolvida com empreendedorismo, demons-
trando a importancia econémica e social do

Tabela 5 - Atividade empreendedora segundo estdgio do empreendimento: taxas' e estimativas? — Brasil e Regides - 2012

Brasil Regido Norte Regido Nordeste Regido Centro-Oeste Regido Sudeste Regido Sul
Estagio
Estimativa Estimativa Estimativa Estimativa Estimativa Estimativa
Taxa (% Taxa (%,; Taxa (% Taxa (%,; Taxa (% Taxa (%,;
&) (milhGes) %) (milhGes) (€3) (milhGes) %) (milhges) (&) (milhGes) %) (milhges)
Empreendedores Iniciais (TEA) 15,4% 18,5 17,6 1,6 16,8 5,4 16,3 1,5 14,2 7,4 15,3 2,7
Empreendedores Nascentes 4,5 54 53 0,5 4,8 i3 38 0,3 4,6 2,4 25 0,6
Empreendedores Novos 11,3 13,6 12,5 11 12,4 4,0 12,9 1,2 10,0 g2 12,0 2,1
Empreendedores Estabelecidos (TEE) 15,2 18,3 16,9 1,6 13,9 4,4 15,1 1,4 15,5 8,1 16,6 2,9
Total de empreendedores (TTE) 30,2 36,4 34,2 3,1 30,4 9,7 30,8 2,8 29,1 15,3 31,3 5,6

Fonte: GEM Brasil 2012

1 As taxas significam o percentual de empreendedores por estagio do empreendimento, em relagdo a populagdo nacional e regional.

2 As estimativas sdo calculadas considerando a populagdo de 18 a 64 anos conforme o censo 2010.

* Exemplo Taxa (%): No Brasil, a porcentagem de empreendedores iniciais dentre todos os entrevistados foi de 15,4%, ou seja, 15,4% da populagdo de 18 a 64 anos do Brasil sdo empreendedores iniciais.
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tema e a necessidade de agdes governamentais
ou hao governamentais para sua consolidagao.

Na Tabela 5, observa-se que 15,4% da
populacao sao empreendedores em estagio ini-
cial, sendo 4,5% empreendedores nascentes
e 11,3% empreendedores novos'. Os demais
15,2% sao empreendedores estabelecidos.
Transformadas as taxas em ndmeros absolutos,
pode-se estimar que, em 2012, 18 milhdes de in-
dividuos estavam envolvidos na criacao ou admi-
nistracdo de um negdécio em estagio inicial (nas-
cente ou novo) e |8 milhdes eram proprietarios
ou administravam algum negécio com mais de
trés anos e meio de existéncia e, portanto, na
condicao de empreendedores estabelecidos.

Ja a Tabela 6 mostra a evolucao das ta-
xas de empreendedorismo no Brasil no perio-
do 2002-2012. E possivel constatar que a Taxa
Total de Empreendedorismo teve um aumento
expressivo, passando de 20,9% em 2002 para
30,2% em 2012, um aumento de quase dez
pontos percentuais. Aumentos também podem
ser observados nas taxas dos diversos tipos de
empreendedores — iniciais (nascentes ou novos)
e estabelecidos. Essa evolucao é compativel
com o dinamismo da economia brasileira no pe-
riodo: o PIB cresceu em média cerca de 4%, em
grande parte com base na expansiao do mercado
interno, o que abriu espaco para atividades em-
preendedoras dos mais diversos tipos.

Tabela 6 - Evolu¢do da atividade empreendedora segundo estagio do empreendimento: Taxas' — Brasil — 2002:2012

Taxas

Estagio

2002 2003 2004 2005

2006

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2002:2012

135
5,7
84
7,7
20,9

12,8
65
69
7,6

20,2

13,4
5,0
89
10,1
23,1

11,3
31
8,2

10,1

21,1

Empreendedores Iniciais
Empreendedores Nascentes
Empreendedores Novos

Empreendedores Estabelecidos

Taxa Total de Empreendedores

11,6
35
8,6
12,0
234

12,7
43
8,7
9,9
22,4

12,0
2,9
9,2

14,5

26,3

15,3
58
9,7

11,8

26,8

17,5
58
11,8
15,2
323

14,8
4,0

11,0
12,2
26,9

154
45

11,3
15,2
30,2

13,7
46
93
11,5
24,9

Fonte: Gem Brasil 2002:2012

" As taxas significam o percentual de empreendedores por estégio do empreendimento em relacdo a populagdo de 18 a 64 anos.

~ 3-TAXAS ESPECIFICAS DE EMPREENDEDORISMO SEGUNDO O
ESTAGIO DO EMPREENDIMENTO E CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

A Pesquisa GEM também analisa as taxas
de empreendedorismo segundo uma série de
caracteristicas demograficas, tais como género,
faixa etaria e faixa de renda, tanto para empreen-
dedores iniciais, conforme relacionado na Tabela
7, quanto para empreendedores estabelecidos,
constantes na Tabela 8. Analisando tais tabelas,
verifica-se que as maiores taxas especificas de
empreendedorismo entre os empreendedores

| - Alguns empreendedores sdo classificados como nascente, novo e estabe-
lecido ao mesmo tempo, pois possuem mais de um negécio. Por essa razdo, a
soma dos percentuais dos empreendedores iniciais (15,4%) e dos estabeleci-
dos (15,2%) é um pouco maior do que a taxa de empreendedores (30,2%).

iniciais ocorrem nas seguintes caracteristicas:
género masculino, faixa etaria 25 a 34 anos, com
curso superior completo e faixa de renda entre
6 a 9 salarios minimos. Entre os empreendedo-
res estabelecidos, as taxas especificas mais altas
ocorrem entre homens, com faixa etaria entre
45 e 54 anos, com primeiro grau incompleto e
faixa de renda entre 3 a 6 salarios minimos.
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Tabela 7 - Taxas' especificas de empreendedorismo inicial (TEA) segundo caracteristicas
demograficas — Brasil e regides — 2012

Regido Regido Regido
Brasil Regido Norte d e .

Regido Sul
Caracteristicas Demogrificas Nordeste  Centro-Oeste  Sudeste

Taxa (%) Taxa (%) Taxa (%) Taxa (%) Taxa (%) Taxa (%)

Género

Masculino 16,2* 18,7 17,1 17,6 15,3 15,1
Feminino 14,7 17,1 16,7 15,4 13,0 15,0
Faixa etdria

18-24 anos 14,2 15,4 11,2 18,6 15,2 14,2
25-34 anos 19,2 19,4 21,6 22,0 16,9 19,5
35-44 anos 18,7 22,8 22,2 16,9 17,1 16,2
45-54 anos 121 15,3 15,4 9,0 9,9 13,3
55-64 anos 83 11,7 7,9 9,5 7,9 8,5

Grau de escolaridade

Nenhuma educagdo formal 7,6 15,2 8,9 7,5 0,0 6,1

Primeiro grau incompleto 14,0 14,6 18,9 12,5 11,9 9,2

Primeiro grau completo 14,5 22,5 16,9 16,9 11,4 16,0
Segundo grau incompleto 15,2 14,7 14,4 17,6 15,2 15,3
Segundo grau completo 16,7 21,6 17,1 18,2 15,3 17,7
Curso superior incompleto 14,7 18,7 12,5 17,9 13,6 17,2
Curso superior completo 17,9 15,2 19,7 20,1 17,5 16,8
Pés-graduagdo incompleta 14,8 10,1 23,4 17,7 12,8 14,6
Pés-graduagio completa 12,0 11,2 17,9 13,1 9,6 11,5
Faixa de renda

Menos de 3 saldrios minimos 153 17,8 18,2 16,0 13,7 14,1
3 a 6 saldrios minimos 15,8 19,1 16,6 17,2 14,4 16,1
6 a 9 salarios minimos 17,6 13,4 15,0 13,4 20,8 25,2
Mais de 9 salarios minimos 74 13,4 6,9 10,9 5,2 58

Fonte: GEM Brasil 2012
1 As taxas significam o percentual de empreendedores iniciais em cada classe por regido, em relagdo a populagdo da
mesma classe.

* Exemplo género: 16,2% da populagdo de 18 a 64 anos do sexo masculino do Brasil sdo empreendedores iniciais (TEA).

Tabela 8 - Taxas' especificas de empreendedorismo estabelecido (TEE) segundo
caracteristicas demograficas — Brasil e regides — 2012

Regido Regido Regido
Brasil Regido Norte E 4 o

Regido Sul
Caracteristicas Demogréficas Nordeste  Centro-Oeste  Sudeste =

Taxa (%) Taxa (%) Taxa (%) Taxa (%) Taxa (%) Taxa (%)

Género

Masculino 17,4* 18,2 14,8 17,1 17,6 20,9
Feminino 13,1 12,9 12,0 12,6 13,8 13,3
Faixa etdria

18-24 anos 2,8 4,0 15 2,6 2,6 55
25-34 anos 11,2 10,4 8,9 11,1 12,8 11,7
35-44 anos 20,6 22,4 19,6 18,9 20,6 22,4
45-54 anos 23,9 26,3 23,5 23,6 23,3 25,3
55-64 anos 21,3 29,4 21,0 24,3 20,1 21,4
Grau de escolaridade

Nenhuma educagdo formal 18,5 21,1 17,9 16,6 20,0 15,2
Primeiro grau incompleto 21,2 24,1 19,2 20,1 22,6 20,7
Primeiro grau completo 20,6 16,8 22,0 17,7 20,8 20,8
Segundo grau incompleto 9,6 9,4 7,7 11,2 8,5 14,6
Segundo grau completo 133 15,3 10,5 12,3 14,2 15,4
Curso superior incompleto 9,0 7,0 6,4 10,9 9,6 11,3
Curso superior completo 13,1 8,7 13,0 15,0 12,4 15,9
Pés-graduagdo incompleta 194 12,5 14,5 11,4 25,1 15,2
P6s-graduagdo completa 17,5 9,6 91 10,1 15,7 31,6
Faixa de renda

Menos de 3 saldrios minimos 14,9 16,1 15,9 14,4 13,4 17,4
3 a 6 salrios minimos 15,6 14,3 11,2 15,2 18,3 17,1
6 a 9 salarios minimos 14,5 15,4 9,1 20,0 19,3 9,8
Mais de 9 saldrios minimos 14,0 22,6 9,5 10,4 10,8 18,6

Fonte: GEM Brasil 2012

1 As taxas significam o percentual de empreendedores estabelecidos em cada classe, por regido, em relagdo a populagdo
da mesma classe.

* Exemplo género: 17,4% da populacio de 18 a 64 anos do sexo masculino do Brasil sdo empreendedores estabelecidos
(TEE).
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4 - PERFIL DO EMPREENDEDOR SEGUNDO O ES'!'AGIO DO
EMPREENDIMENTO E CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

As tabelas 9 e 10 focam na descricao do

perfil dos empreendedores, considerando tam-
bém suas caracteristicas com relagao a género,
faixa etaria e faixa de renda, tanto para empre-

no Brasil possui escolaridade equivalente
ao segundo grau completo, fato este que
também pode ser observado em todas as
regides consideradas.

Tabela 09 - Perfil de empreendedores iniciais (TEA) segundo caracteristicas
demogréficas: proporc¢des’ — Brasil e regides — 2012

. . Regido Regido Regido "
Brasil Regido Norte Regido Sul
Caracteristicas Demograficas Nordeste  Centro-Oeste  Sudeste
Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%)
Género
Masculino 50,4* 50,9 48,2 52,3 52,8 48,2
Feminino 49,6 49,1 51,8 47,7 47,2 51,8
Faixa etdria
18-24 anos 18,3 17,6 13,4 22,2 20,8 18,0
25-34 anos 33,8 29,8 34,8 37,2 32,0 35,1
35-44 anos 26,6 28,7 28,9 23,7 27,5 23,9
45-54 anos 14,4 15,9 17,0 9,8 12,7 16,1
55-64 anos 7,0 8,0 6,0 7,1 7,0 6,9
Grau de escolaridade
Nenhuma educag&o formal 1,7 4,5 1,8 0,9 0,0 0,7
Primeiro grau incompleto 18,8 19,6 27,5 18,8 15,1 11,8
Primeiro grau completo 10,1 11,4 8,7 9,8 8,8 11,8
Segundo grau incompleto 83 8,8 6,9 9,8 7,0 8,9
Segundo grau completo 36,9 37,5 36,7 31,7 43,0 36,1
Curso superior incompleto 10,3 9,7 7,2 12,0 8,8 14,1
Curso superior completo 1155 6,8 9,3 14,2 15,1 13,1
Pés-graduagdo incompleta 1,0 0,9 0,9 0,9 1,1 1,3
Pés-graduagido completa 14 0,9 1,2 1,8 1,1 2,3
Faixa de renda
Menos de 3 saldrios minimos 47,1 40,0 47,4 49,8 49,3 50,0
3 a 6 salarios minimos 47,9 51,0 47,7 47,0 46,4 47,0
6 a 9 salarios minimos 32 4,3 33 2,2 3,6 2,6
Mais de 9 salarios minimos 1,7 4,6 15 0,9 0,7 0,3

Fonte: GEM Brasil 2012

' As propor¢des significam o percentual de empreendedores iniciais em cada classe, por regido, em relagdo ao total de

empreendedores do mesmo estagio.

* Exemplo género: 50,4% dos empreendedores iniciais do Brasil sdo masculinos.

endedores iniciais quanto para empreendedores
estabelecidos. Na analise dos dados destacam-
se algumas informagdes interessantes:

49,6% do total dos empreendedores ini-
ciais sdo mulheres, sendo que as regides
Nordeste e Sul concentram maiores pro-
porcoes de empreendedorismo feminino
(51,8%);

O maior percentual desses empreende-
dores por faixa etdria concentra-se na
faixa dos 25 aos 34 anos (33,8%), fato
este que se repetiu em todas as regides
consideradas;

A maioria dos empreendedores iniciais

Ja a Tabela 10 permite identificar os seguintes

pontos rel
°

evantes:

A proporcdo de empreendedores esta-
belecidos do sexo feminino é menor se
comparada aos empreendedores iniciais
do sexo feminino;

No Norte e Nordeste, a faixa etdria dos
empreendedores estabelecidos tende a
ser maior do que nas outras regiées con-
sideradas;

Entre os empreendedores estabelecidos,
o0 grau de escolaridade “primeiro grau in-
completo” é significativamente maior se
comparado aos empreendedores iniciais;
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e [Entre os empreendedores estabelecidos,
a faixa de renda predominante é a que
considera menos do que 3 saldrios mini-

mos.
Quando, de forma geral, se compara os
resultados referentes a faixa etaria, escolarida-
de e faixas de renda apresentados nas Tabelas

9 e 10, ha indicativos de que as oportunidades
criadas pelo dinamismo recente do mercado
interno da economia brasileira vem motivando
empreendedores iniciais de faixas etarias mais
jovens e com maior escolaridade em atividades
com potencial de rendimentos relativamente
mais elevados.

Tabela 10 - Perfil de empreendedores estabelecidos (TEE) segundo caracteristicas
demogréficas: proporg¢des' — Brasil e regides — 2012

Brasil Regido Norte Regido Regido Centro- Regido Regido Sul
Caracteristicas Demogréficas Nordeste Oeste Sudeste
Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%)
Género
Masculino 56,0* 56,1 52,9 56,1 54,7 59,5
Feminino 44,0 43,9 47,1 43,9 45,3 40,0
Faixa etdria
18-24 anos 4,0 4,7 2,2 33 3,2 6,3
25-34 anos 19,2 16,6 17,3 20,3 22,3 19,3
35-44 anos 29,8 29,4 30,6 28,6 30,4 30,2
45-54 anos 28,5 28,5 30,9 27,9 27,5 28,1
55-64 anos 18,4 20,8 19,1 19,9 16,5 16,0
Grau de escolaridade
Nenhuma educagdo formal 33 6,8 4,3 2,3 1,3 1,5
Primeiro grau incompleto 30,7 36,6 34,9 33,6 25,9 23,0
Primeiro grau completo 12,6 9]5 13,7 11,6 14,6 13,9
Segundo grau incompleto 59 6,5 4,7 7,0 3,6 7,6
Segundo grau completo 29,3 29,8 28,4 23,6 35,9 28,4
Curso superior incompleto 6,0 3,9 4,7 8,0 5,5 8,2
Curso superior completo 89 4,8 7,9 11,6 9,7 10,9
Pés-graduagdo incompleta 12 1,2 0,7 0,7 1,9 1,2
Pés-graduagdo completa 2,1 0,9 0,7 1,7 1,6 5,4
Faixa de renda
Menos de 3 saldrios minimos 48,5 40,6 52,7 50,0 43,0 54,7
3 a 6 salarios minimos 45,2 41,2 41,0 45,3 52,8 43,5
6 a9 salarios minimos 3,0 4,8 2,6 3,7 2,9 0,9
Mais de 9 salarios minimos 3,2 13,4 3,7 1,0 1,3 0,9

Fonte: GEM Brasil 2012

' As proporgdes significam o percentual de empreendedores estabelecidos em cada classe, por regido, em relagdo ao total de

empreendedores do mesmo estagio.

* Exemplo género: 56,0% dos empreendedores estabelecidos do Brasil sdo masculinos.

5 - MOTIVACAO DO EMPREENDEDOR E CARACTERISTICAS
DEMOGRAFICAS

Entender a motivacao que esta por tras
do empreendedorismo (por oportunidade ou
necessidade) tem sido um dos maiores desafios
da area. Os empreendedores por necessidade
sao aqueles que iniciam um empreendimento
auténomo por nao possuirem melhores opcoes
de trabalho, abrindo um negécio a fim de gerar
renda para si e suas familias. Os empreendedo-
res por oportunidade optam por iniciar um novo
negdcio mesmo quando possuem alternativas de
emprego e renda, ou ainda, para manter ou au-

mentar sua renda pelo desejo de independéncia
no trabalho.

A Tabela | | mostra, entre outros indi-
cadores, que a proporcao de empreendedores
por oportunidade no Brasil esta em 69,2%, o
que é um percentual expressivo, considerando
que no inicio da Pesquisa GEM esta proporc¢ao
era da ordem de 42% (Tabela 12). Vale ressaltar
que o percentual de empreendedores na Regiao
Centro-Oeste, 84%, é equivalente aos paises
mais desenvolvidos.
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Tabela 11 - Empreendedores iniciais segundo motivacdo: taxas', propor¢des? e razbes® — Brasil e Regides -

2012
_ . » Regido Regido Regido »
Motivagdo Brasil Regido Norte Regido Sul
Nordeste  Centro-Oeste  Sudeste

Taxa de empreendedorismo por oportunidade (%) 10,7* 10,1 10,3 13,9 10,4 11,2
Taxa de empreendedorismo por necessidade (%) 4,7 7,7 6,6 2,5 3,6 3,8
Oportunidade como percentual da TEA 69,2* 56,0 60,4 84,0 73,9 74,1
Razdo oportunidade/necessidade 2 13 16 5,5 2,9 3,0

Fonte: GEM 2012

' As taxas significam o percentual de empreendedores identificados segundo a motivagdo, em relacdo a populagdo de 18 a 64 anos por regido.

2 As proporgdes significam o percentual de empreendedores iniciais que empreenderam por oportunidade, em relacdo ao total de empreendedores

por regido.

3 As razdes significa quantos empreendedores por oportunidade temos para cada um por necessidade.

* Exemplo taxa: 10,7% da populagdo de 18 a 64 anos do Brasil séo empreendedores iniciais por oportunidade.

* Exemplo percentual: 69,2% dos empreendedores iniciais do Brasil sdo por oportunidade.

* Exemplo razdo: Dos empreendedores iniciais no Brasil existe 2,3 por oportunidade para cada empreendedor por necessidade.

A maior proporcao atual de empreen-

dedores por oportunidades em relacdo ao do
inicio da pesquisa GEM, no final dos anos 90, é
também compativel com o dinamismo da eco-
nomia brasileira apés 2002. Mercados mais di-
namicos, inclusive com expressiva capacidade
de gerar empregos formais, tendem a induzir ao
empreendedorismo por oportunidade vis a vis
ao de necessidade.

de empreendedores por oportunidade;

Os maiores percentuais de empreende-
dores por oportunidade encontram-se
nas menores faixas de renda. Sobre essa
constatacdo, que inicialmente gera certa
surpresa, pode-se levantar a hipétese de
que, dadas as condicbes recentes de di-
namismo do mercado interno da econo-
mia brasileira, a taxa de empreendedo-
rismo por oportunidade é elevada mesmo

Tabela 12 - Evolug3o dos Empreendedores Iniciais segundo motivacdo: taxas', propor¢des? e razdes® — Brasil — 2012

Estagio

Taxas

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2002:2012
Taxa de oportunidade (%) 58 6,8 7,0 6,0 6,0 7,2 8,0 9,4 11,9 10,2 10,7 81
Taxa de necessidade (%) 7,5 55 6,2 53 56 53 4,0 59 54 4,6 4,7 54
Oportunidade como percentual da TEA 42,4 53,3 52,3 52,3 50,9 56,1 66,7 60,0 67,3 67,5 69,2 58,0
Razdo oportunidade/necessidade 038 12 11 11 11 14 2,0 16 2,2 22 23 15

Fonte: Gem Brasil 2002:2012
1 As taxas significam o percentual de empreendedores iniciais identificados segundo a motivagdo, em relagdo a populagdo de 18 a 64 anos no Brasil.

2 As proporgdes significam o percentual de empreendedores iniciais que empreenderam por oportunidade, em relagdo ao total de empreendedores iniciais no Brasil.

3 As razdes significa quantos empreendedores por oportunidade temos para cada um por necessidade.

Ja a Tabela |3 analisa a motivacao dos

empreendedores segundo algumas caracteristi-
cas demograficas. Dentre os principais pontos,
podem ser destacados:

A proporcdo de empreendedores por
oportunidade € maior entre os empre-
endedores homens (73,9%) do que nas
mulheres empreendedoras (64,5%);

A proporcdo de empreendedores por
oportunidade é maior entre os empreen-
dedores mais jovens;

Como era de se esperar, quanto maior o
grau de escolaridade, maior é a propor¢do

em faixas de renda relativamente baixas.
Além disso, deve ser observado que o [i-
mite superior da faixa de até 3 saldrios
minimos e a faixa de 3 a 6 saldrios mini-
mos significam rendimentos que ndo sdo
tdo pequenos quando comparados com
a renda média dos ocupados no Brasil.
Segundo o IBGE, o rendimento médio do
trabalho principal das pessoas de |6 anos
ou mais de idade, ocupadas na semana
de referéncia e em trabalhos formais e
informais em 2011, foi de R$ 1.311,56
(IBGE. Sintese dos Indicadores Sociais
2012).

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR |

EMPREENDEDORISMO NO BRASIL

15




Tabela 13 - Perfil de empreendedores iniciais segundo motivacao:

propor¢bes’ e razdes? — Brasil — 2012

Empreendedores por
oportunidade como

Caracteristicas Demograficas

percentual da TEA

Razdo Oportunidade/Necessidade

Prop (%)
Género
Masculino 73,9* 2,8*
Feminino 64,5 1,8
Faixa etdria
18-24 anos 70 2,3
25-34 anos 72,8 2,7
35-44 anos 70,2 2,4
45-54 anos 61,3 1,6
55-64 anos 62,5 1,7
Grau de escolaridade
Nenhuma educagdo formal 33,3 0,5
Primeiro grau incompleto 53,5 1,2
Primeiro grau completo 65,4 19
Segundo grau incompleto 66,9 2,0
Segundo grau completo 71,2 2,3
Curso superior incompleto 81,2 4,3
Curso superior completo 83,2 4,9
Pés-graduagdo incompleta 100,0 -
Pés-graduagdo completa 87,0 6,7
Faixa de renda
Menos de 3 salarios minimos 70,1 2,3
3 a 6 salarios minimos 69,8 2,3
6 a 9 salarios minimos 52,9 1,1
Mais de 9 saldrios minimos 55,6 1,3

Fonte: GEM Brasil 2012

' As proporcdes significam o percentual de empreendedores iniciais em cada classe, segundo

motivagdo, em relagdo ao total de empreendedores iniciais da mesma classe.

2 As razdes significam quantos empreendedores por oportunidade temos para cada um por

necessidade.

* Exemplo Prop (%): Dos 73,9% de empreendedores iniciais masculinos do Brasil empreendem por

oportunidade.

* Exemplo Razdo: Dos empreendedores iniciais masculinos do Brasil, 2,8 empreendem por

oportunidade para cada 1 que empreende por necessidade.

6 - CARACTERISTICAS DOS EMPREENDIMENTOS

A Pesquisa GEM analisou também uma
série de informacdes que permitem caracterizar
os empreendimentos, como por exemplo, no-
vidade dos produtos ou servicos, concorréncia,
orientacao internacional, expectativa de criagao
de ocupacbes para os proximos cinco anos e
idade da tecnologia/processos. Tais informagoes
podem ser utilizadas para avaliar o grau de ino-
vacgao dos negécios, pois de certa forma, quanto
mais os empreendimentos oferecem produtos
e servicos que sao considerados novos, pos-
suem poucos concorrentes, tém orientacao in-
ternacional, esperam criar muitas ocupagoes e
utilizam tecnologias mais novas, maior € a pro-
babilidade deles serem empreendimentos mais
inovadores.

A Tabela 14 mostra que, para os empre-
endimentos iniciais, os resultados sao bastante
conservadores: a grande maioria dos negdcios
(98,9%) lida com conhecimentos que ninguém
considera novo; a orientacdo internacional é
baixissima (0,8% possui consumidores no exte-
rior); e todos os entrevistados afirmaram que a
idade da tecnologia ou processos é superior a
cinco anos. Além disso, 43,2% nao espera criar
ocupagoes nos préximos cinco anos.

Para os empreendedores estabeleci-
dos, conforme mostra a Tabela 15, a situagcao
ainda é menos favoravel se comparados com
os empreendedores iniciais. As caracteristicas
do dinamismo recente da economia brasileira,
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Tabela 14 - Caracteristicas dos empreendimentos iniciais (TEA): propor¢des’ — Brasil e regides — 2012

Brasil Regido Norte LFED BEEE LD Regido Sul
Caracteristicas do Empreendimento Nordeste  Centro-Oeste  Sudeste
Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%)
Conhecil dos prodi ou servigos
Novo para todos 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Novo para alguns 1,1 0,6 0,9 1,5 1,8 1,0
Ninguém considera novo 98,9 99,4 99,1 98,5 98,2 99,0
Concorréncia
Muitos concorrentes 61,3* 68,5 49,4 60,9 60,9 66,9
Poucos concorrentes 31,6 29,0 39,6 30,8 30,6 27,9
Nenhum concorrente 7,1 2,6 11,0 8,3 8,5 5,2
Orientagdo internacional
Nenhum consumidor no exterior 99,2 99,7 99,7 98,8 98,6 99,0
De 1 a25% dos consumidores sdo do exterior 0,6 0,3 0,3 0,3 1,4 1,0
De 25 a 75% dos consumidores sdo do exterior 0,2 0,0 0,0 0,9 0,0 0,0
Mais de 75% dos consumidores sdo do exterior 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Expectativa de criagéo de empregos (cinco anos)
Nenhum emprego 43,2 49,1 50,2 34,3 32,6 48,6
De 1 a5 empregos 39,5 40,5 40,9 37,3 46,2 33,1
De 6 a 19 empregos 11,7 6,7 7,2 19,0 14,4 12,0
Mais de 20 empregos 5,9 3,7 1,8 )3 6,8 6,4
Idade da Tecnologia ou processos
Menos de 1 ano 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Entre 1a 5 anos 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Mais de 5 anos 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Fonte: GEM Brasil 2012

' As proporgdes significam o percentual de empreendimentos iniciais em cada classe, por regido, em relagdo ao nimero total de

empreendimentos na mesma classe e regido.

* Exemplo concorréncia: 61,3% dos empreendedores iniciais do Brasil dizem ter muitos concorrentes.

Tabela 15 - Caracteristicas dos Empreendimentos Estabelecidos (TEE): propor¢des' — Brasil e regides —

2012
Brasil Regido Norte REFEE R REGEE Regido Sul
Caracteristicas do Empreendimento Nordeste  Centro-Oeste  Sudeste
Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%)
Conhecimento dos produtos ou servigos
Novo para todos 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Novo para alguns 0,6 0,6 0,4 0,7 1,0 0,3
Ninguém considera novo 99,4 99,4 99,6 99,3 99,0 99,7
Concorréncia
Muitos concorrentes 72,2* 74,5 65,8 71,7 67,6 74,3
Poucos concorrentes 22,8 21,7 27,7 16,3 26,5 22,4
Nenhum concorrente 5,0 39 6,5 6,0 5,8 33
Orientagdo internacional
Nenhum consumidor no exterior 99,5 100,0 99,3 99,0 99,3 99,7
De 1 a 25% dos consumidores s3o do exterior 0,5 0,0 0,7 1,0 0,7 03
De 25 a 75% dos consumidores s&o do exterior 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Mais de 75% dos consumidores s3o do exterior 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Expectativa de criagdo de empregos (cinco anos)
Nenhum emprego 56,4 64,4 60,4 54,5 443 57,4
De 1a 5 empregos 30,7 27,6 32,2 29,0 40,1 25,0
De 6 a 19 empregos 10,4 6,5 6,9 11,6 14,3 12,9
Mais de 20 empregos 2,5 15 0,4 4,9 1,3 4,7
Idade da Tecnologia ou processos
Menos de 1 ano 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Entre 1a 5 anos 0,1 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0
Mais de 5 anos 99,9 99,7 100,0 100,0 100,0 100,0

Fonte: GEM Brasil 2012

" As proporgdes significam o percentual de empreendimentos estabelecidos em cada classe, por regido, em relacdo ao nimero total de

empreendimentos na mesma classe e regido.

* Exemplo concorréncia: 72,2% dos empreendedores estabelecidos do Brasil dizem ter muitos concorrentes.
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centrado, em parte, no aumento do consumo
de massa, com reducao dos niveis de pobreza,
melhor distribuicao de renda e expansao das ba-
ses dos mercados, contribuiram para o aumento
desse tipo de empreendimento pouco inovador,
com baixa insercao internacional e tecnologias
OU processos superiores a cinco anos.

A Tabela |6 relaciona as caracteristicas dos em-

preendimentos iniciais segundo a motivagao.
Pela tabela, coerentemente com o que se po-
deria esperar, as caracteristicas que favorecem
empreendimentos mais inovadores sao mais
perceptiveis quando se consideram os empre-
endimentos por oportunidade em detrimento
dos empreendimentos por necessidade.

Tabela 16 - Caracteristicas dos empreendimentos iniciais segundo
motivagdo: propor¢cdes' — Brasil — 2012

Caracteristicas dos Empreendimentos

Brasil

Oportunidade Necessidade

Prop (%) Prop (%)
Conhecimento dos produtos ou servi¢os
Novo para todos 0,0* 0,0*
Novo para alguns 1,6 0,0
Ninguém considera novo 98,4 100,0
Concorréncia
Muitos concorrentes 60,1 63,7
Poucos concorrentes 32,6 29,7
Nenhum concorrente 7,3 6,6
Orientagdo internacional
Nenhum consumidor no exterior 98,8 100,0
De 1 a 25% dos consumidores sdo do exterior 0,9 0,0
De 25 a 75% dos consumidores sdo do exterior 0,3 0,0
Mais de 75% dos consumidores sdo do exterior 0,0 0,0
Expectativa de criagéo de empregos (cinco anos)
Nenhum emprego 36,6 57,1
De 1 a 5 empregos 41,6 55
De 6 a 19 empregos 14,1 6,4
Mais de 20 empregos 7,7 1,0
Idade da Tecnologia ou processos
Menos de 1 ano 0,0 0,0
Entre 1a 5 anos 0,0 0,0
Mais de 5 anos 100,0 100,0

Fonte: GEM Brasil 2012

T As proporgdes significam o percentual de empreendimentos em cada classe por
motivagdo, em relagdo ao total de empreendimentos.

* Exemplo oportunidade: 0% dos empreendedores iniciais que empreendem por
oportunidade dizem ter produto novo para todos.

* Exemplo necessidade: 0% dos empreendedores iniciais que empreendem por
necessidade dizem ter produto novo para todos.
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7 - BUSCA DE ORGAOS DE APOIO

Por fim, o estudo procurou saber tam-
bém o percentual dos negécios que buscam au-
xilio nos érgaos de apoio — Senac, Sebrae, Senai,
entre outros. A Tabela |7 mostra que a grande
maioria dos entrevistados, 82,2%, nao procura
esse tipo de ajuda. Os percentuais variam de re-
gido para regiao, sendo que no Sul e Sudeste o

percentual é mais baixo, mas ainda assim fica en-
tre 77% e 81%. Em relagao aos 6rgaos de apoio
pesquisados, o SEBRAE se destaca, sendo citado
por 13% dos entrevistados.

Tabela 17 - Busca de drgdos de apoio: proporc¢des’ — Brasil e Regides - 2012

- Regido -
. i~ Regido Regido .
. Brasil Regido Norte Centro- Regido Sul
Orgdos de Apoio Nordeste Sudeste
Oeste
Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%) Prop (%)
N&o procurou nenhum 82,2* 86,1 83,6 82,3 77,6 80,7
Associacdo Comercial 1,8 1,2 0,8 0,7 2,9 3,7
SENAC 1,6 1,0 1,5 1,6 2,2 1,6
SEBRAE 13,0 10,8 11,8 15,4 14,6 12,5
SENAI 1,1 1,5 0,0 1,5 2,8 0,3
SENAR 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0
SENAT 0,2 0,0 0,3 0,2 0,2 0,3
SINDICATO 0,7 0,7 0,8 0,8 0,5 0,6
Nenhuma das opg¢des acima. 2,4 2,6 2,8 0,7 2,8 11,3

Fonte: GEM Brasil 2012
Nota: Somente empreendedores respondem a essa questdo

1 As proporgdes significam o percentual de indicagbes sobre a utilizagdo dos 6rgaos de apoio.
* Exemplo: Dos empreendedores do Brasil, 82,2% n3o procuraram érgaos de apoio
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